
Marketing Kutatási Műhely 

 

Cél: A kutatási műhely célja, hogy a koncepciójában, paradigmáiban is újraformálódó 
marketingtudomány és szakma legfontosabb, az üzleti és társadalmi versenyképességet 
meghatározó, szolgáló kérdéseiben, az Intézet kompetenciái, kutatási hagyományaira is épülő 
saját eredményeket, hozzájárulást adjon, az elméleti szintézis, a gyakorlati alkalmazás és az 
oktatási programok számára. A transzformatív marketing kategória köré illeszkedő új 
marketing paradigmák, megoldások két kulcseleme az innováció- és társadalomorientáltság, 
erre építjük mi is a fő tématerületeinket, kutatói csoportokat. 

Kutatási kérdések: 

 A társadalmi marketing koncepcionális, stratégiai modelljének hatékonysága, 
mérhetősége 

 A társadalmi innovációk stakeholder-menedzsment alapú megoldása (ismeret-
érintettség-értékek-felelősség-lehetőség-kommunikáció-kooperáció) a társadalmi 
marketingben.  

 A társadalmi marketing tevékenység társadalmi befogadásra gyakorolt hatása 

 A városmárka érték mérése és menedzselése - smart city – smart marketing a jövő 
városa koncepciókban, pozícionálásban. 

 Turisztikai desztináció versenyképessége – fejlesztési és marketing stratégiai modellek, 
megoldások  

 Környezettudatos marketing  

 Marketing modellek és stratégiai-operatív, módszertani megoldások a vállalkozások - a 
különböző innováció-típusok kombinációján alapuló - innovációs versenyelőnyeinek 
(CIA) kiépítésében, realizálásában 

 Ügyfélelégedettség és ügyfélérték alapú optimalizálás, módszertan kapcsolati 
marketingben 

 Digitális-marketing 
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