Marketing Kutatasi Miihely

Cél: A kutatasi muhely célja, hogy a koncepcidjaban, paradigmaiban is ujraformalodo
marketingtudomany ¢és szakma legfontosabb, az iizleti és tarsadalmi versenyképességet
meghatarozo, szolgald kérdéseiben, az Intézet kompetencidi, kutatdsi hagyomanyaira is €piild
sajat eredményeket, hozzéajarulast adjon, az elméleti szintézis, a gyakorlati alkalmazas és az
oktatasi programok szamara. A transzformativ marketing kategoria koré illeszkedd 1j
marketing paradigmak, megoldasok két kulcseleme az innovacid- ¢és tarsadalomorientaltsag,
erre épitjiikk mi is a f6 témateriileteinket, kutatdi csoportokat.

Kutatasi kérdések:

A tarsadalmi marketing koncepcionalis, stratégiai modelljének hatékonysaga,
mérhetdsége

A tarsadalmi innovaciok stakeholder-menedzsment alapu megoldasa (ismeret-
¢érintettség-Ertékek-feleldsség-lehetéség-kommunikéacio-kooperacio) a  tarsadalmi
marketingben.

A tarsadalmi marketing tevékenység tarsadalmi befogadasra gyakorolt hatdsa

A varosmarka érték mérése és menedzselése - smart city — smart marketing a jovo
varosa koncepcidkban, pozicionadlasban.

Turisztikai desztinacio versenyképessége — fejlesztési és marketing stratégiai modellek,
megoldasok

Kornyezettudatos marketing

Marketing modellek €s stratégiai-operativ, médszertani megoldasok a vallalkozasok - a
(CIA) kiépitésében, realizalasdban

Ugyfélelégedettség  és iigyfélérték alapt optimalizalds, moddszertan kapcsolati
marketingben

Digitéalis-marketing
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